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Google
Hakukoneet

etusijalle
asettava sisältö

Ihmiset
etusijalle
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TikTok

Yli minuutin
mittaiset videot

Alle minuutin
mittaiset videot

Mikä on muuttunut?

PUOLET AJASTA, 
JOKA KÄYTETÄÄN SOVELLUKSESSA

Lue lisää: TikTok Says Users Spend Half Their Time in the App Watching
Minute+ Long Clips & Creating helpful, reliable, people-first content

MYÖS HAKUKONEOPTIMOINTI
PITÄÄ TEHDÄ IHMISET EDELLÄ

https://www.socialmediatoday.com/news/tiktok-says-users-spending-half-time-minute-clips/700748/
https://www.socialmediatoday.com/news/tiktok-says-users-spending-half-time-minute-clips/700748/
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/creating-helpful-content


B2B-myynnin vuorovaikutuksesta
yritysten ja ostajien välillä tapahtuu

digitaalisissa kanavissa vuoteen
2025 mennessä 

(The Future of Sales in 2025: A Gartner Trend
Insight Report)

suomalaisista yrityspäättäjistä
kertoo tutustuvansa

tuotteeseen/palveluun verkossa
ennen ostopäätöstä

(Maestro: Osaatko ostajaa -tutkimusraportti)



Mitä arvoa tuottavan sisällön luominen vaatii?



Aktiivinen lyhyen
ja pitkän aikavälin

mittarointi

Luovat markkinoinnin
kokeilut ja aktiivinen

testaaminen

Sisältöjen vakioitu  
jakelumalli mainontaa 

ja yrityksen kanavia
hyödyntämällä

  

B2B-yrityksen  
sisältökoneisto



SISÄLTÖSTRATEGIA
Mieti sisältötasoja:

Brändillinen/tunnettuus1.
Kouluttava2.
Ajatusjohtajuus3.Pi
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MARKKINOINNIN TEEMAT 
JA SISÄLTÖKONSEPTIT

SISÄLTÖSUUNNITELMA JA 
FORMAATTITASON TOTEUTUS

Miten rakennetaan toimiva B2B-sisältökoneisto?

Sisältöstrategiasta 
päivittäisiksi 

toimenpiteiksi



Ydinviestit
Kohderyhmät
Ostajapersoonat
Kipupisteet

Sisältöstrategia

ASIAKASYMMÄRRYS



Konseptit

Teemat

Formaatit

Vie nämä
sisältösuunnitelmaksi ja

huolehdi aikataulusta sekä
resurssoinnista


