Tavoitteena ajatusjohtajuus

Olette valmiita tuomaan alalle uusia ajatuksia.

Oletteko sitoutuneet kehittamaan ja jakamaan omaperaisia ideoita, jotka haastavat nykyisia kasityksia ja voivat
muuttaa toimialasi suuntaa? Onko organisaatiossanne riittavasti kokemusta aiheesta, josta voidaan ammentaa
mielipiteita ja uutta tietoa? Oletteko valmiita sijoittamaan tutkimukseen ja tiedon keraamiseen?

Pystytte tekemaan sisaista ja ulkoista muutosta.

Oletteko kiinnostuneet kehittamaan verkostoanne ja kayttamaan asiantuntemustanne vaikuttaaksenne alan
trendeihin ja suuntauksiin? Onko teilla valmiuksia kehittaa jatkuvasti myos omaa toimintaanne?

Uskallatte sanoa ja tehda jotain, jota muut eivat uskalla.

Oletteko valmiita ottamaan kantaa myos kiistanalaisin aiheisiin tai ilmaisemaan mielipiteita, jotka
voivat herattaa keskustelua ja vetaa huomiota?
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Tavoitteena ajatusjohtajuus

Tiedatte, onko toimialallanne ajatusjohtajaa ja olette arvioineet,
voitteko haastaa yritysta.

Tunnistatteko kilpailijoiden vahvuudet ja heikkoudet, ja pystytteko kilpailemaan heidan kanssaan
tiedolla, nakemyksilla ja uusilla ideoilla?

strategiaan ja sisaltotyohon.
Ajatusjohtajuus vaatii aikaa ja resursseja jatkuvan laadukkaan sisallon luomiseen ja yllapitamiseen — onko
teilla resursseja ja sitoutumista tahan?

Teilla on resursseja olla jatkuvasti vuorovaikutuksessa yleisonne
kanssa.

Oletteko valmiita osallistumaan alan keskusteluihin, esiintymaan tapahtumissa, webinaareissa ja muissa
foorumeissa seka jakamaan asiantuntemustanne esimerkiksi blogien ja sosiaalisen median kautta?
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Tavoitteena niche famous

Pystytte rajaamaan tarpeeksi kapean kohdeyleison.

Onko teilla selkea kasitys siita, kuka on kohdeyleisonne ja pystyttekd maarittamaan heidan erityiset
tarpeensa seka kiinnostuksen kohteensa eli rakentamaan ICP:n (Ideal Customer Profile)?

Uskallatte rajata sisaltomarkkinoinnin osakokonaisuuden
kyseiselle yleisolle.

Oletteko valmiita keskittymaan tiukasti valittuun kohdeyleisoon ja kohdistamaan valitut
markkinointitoimet heidan erityisiin tarpeisiinsa?

Olette arvioineet, etta kyseisesta yleisosta odotettavissa vastetta
suhteessa siihen panostettuun resurssiin.

Onko valitsemassanne nichessa kohdeyleisossa riittavasti potentiaalisia asiakkaita, jotka voisivat olla
kiinnostuneita tuotteistasi tai palveluistasi ja jotka todennakaoisesti reagoivat markkinointiin?
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Tavoitteena niche famous

Tuotteenne tai palvelunne vastaa selkeasti kyseisen kohderyhman tarpeisiin.

Onko tuotteenne tai palvelunne sellainen, etta se todella ratkaisee tietyn ongelman tai vastaa selkeaan tarpeeseen,
joka valitsemallanne kohdeyleisolla on? Oletteko saaneet palautetta tai tehneet tutkimusta, joka tukee tata kasitysta?

Olette valmiita olemaan asiantuntija tietyssa kapeassa aiheessa.

Oletteko valmiita syventamaan asiantuntemustasi ja jakamaan arvokasta tietoa, joka kiinnostaa yleiséanne
ja syventaa myos heidan ymmarrystaan?

Teilla on tahtotila vahvan suhteen rakentamiseen kohdeyleison kanssa.

Onko teilla intohimoa ja aikaa rakentaa ja yllapitaa vahvoja, luottamuksellisia suhteita kapeaan
kohderyhmaan esimerkiksi vuorovaikutuksen ja yhteison luomisen kautta?
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