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Sosiaalinen media ei voi enää olla
pakollinen paha B2B-yrityksille

4,46 miljoonaa
sosiaalisen median käyttäjää
Suomessa tammikuussa 2024
(Digital 2024 Finland)

80,4 % 
koko Suomen väestöstä
tammikuussa 2024
(Digital 2024 Finland)

https://datareportal.com/reports/digital-2024-finland
https://datareportal.com/reports/digital-2024-finland


Miltä social first näyttää?

Some jakelukanavana -malli:

Social first -malli:

Uutiskirje

Uutiskirje
Artikkeli

Artikkeli



Sosiaalisen median seuraaja on rinnastettavissa uutiskirjetilaajaan

Somessa vs. verkkosivuilla vietetty aika

Ensimmäinen kosketuspiste ostopolulla (social search)

Sitouttamisen voima pitkällä ostopolulla ja top of the mind -ajattelu

Some vaatii relevanttiutta ja autenttisuutta (zero-click-content)

Vaikuttavuus (dark social)

Miksi social first?



YRITYKSEN TAVOITTEITA 
TUKEVIA OSAAJIA

DATAAN
POHJAUTUVAA TIETOA

ENTISTÄ SITOUTUNEEMPIA
ASIAKKAITA JA
KUMPPANEITA

UUSIA ASIAKKAITA

Mitä social first -mallilla voidaan saavuttaa?

AJATUSJOHTAJUUS/
NICHE FAMOUS -ASEMAN

VAHVISTUMINEN

VAHVEMPI BRÄNDI



ajatteluun

sisällön suunnitteluun

sisällön tuottamiseen

sisällön jakamiseen.

Social first käytännössä

Sisältö-
strategia

Vaaditaan tietoinen muutos:

Ideointi

Brändillinen sisältö

Arvoa tuottava ja
käytännönläheinen sisältö

Social proof -sisältö

Kirjoittaminen

Visuaalinen 
tuotanto

Tarkistus

Julkaiseminen

Huomioi eri 
kanaviin sopivat

sisältöformaatit ja
julkaisumuodot



TUOTTEET

TIETOKULTTUURI

TOIMINTAMALLIT

IHMISET

ARKI

TARINA 

INHIMILLISYYS

VERKOSTOT
VISIO

MISSIO

ARVOT

OSAAMINEN
RATKAISUT

MIELIPITEET

ASIAKKAAT

TAVOITTEET

SAAVUTUKSET

EPÄONNISTUMISET



Social first – kumotaan 3 myyttiä

Rajaa ja priorisoi surutta. 

Hyödynnä trendit yrityksen näköisesti.

“Se vie paljon aikaa.”
Viritä sisältökoneisto. 

“Pitää olla aktiivinen kaikkialla.”

“Meillä pitää olla supliikki some-esiintyjä.”



Näin etenet

ANALYSOI
JA VALIKOI

SUUNNITTELE
JA TOTEUTA

MITTAROI 
JA KEHITÄ

Kanavien nykytilan
analysointi
Kanavakohtaiset tavoitteet
Orgaaninen tavoittavuus vs.
mainonnan mahdollisuudet

Kanavakohtaiset
julkaisukonseptit ja -
formaatit
Jatkuvasti pyörivä
sisältökoneisto ja
julkaisuprosessi
Läsnäolo ja
vuorovaikutus kanavissa

Tykkäykset ja
näyttökerrat vs.
sitoutuminen
Yhteydenotot ja muut
tavoitellut konversiot
Havaintojen vieminen
sisältöstrategiaan ja 

     -suunnitteluun
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