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Sosiaalinen media ei voi enaa olla
pakollinen paha B2B-yrityksille

4,46 miljoonaa 80,4 %

sosiaalisen median kayttajaa koko Suomen vaestosta
Suomessa tammikuussa 2024 tammikuussa 2024
(Digital 2024 Finland) (Digital 2024 Finland)
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https://datareportal.com/reports/digital-2024-finland
https://datareportal.com/reports/digital-2024-finland

Artikkeli

Social first -malli: =

Milta social first nayttaa? =

l Anni Karjalainen - vou

tent Marketing Specialist at MIAMI Agency
1w » Edited « (P

T2ll3 hetkell3 cllaan siing pistesss3, ettei enaa riits, e

MIAMI Agency

1,428 followers

markkinoinnissa my&nnetdin — nyt on oltava relevantt  joka ';*?3'"1@";0"@
- - - . - - . Y =
uskottavaz nimenomaan sosiaalisen median kanavissa. ain kiv
B2B-yrityksille, vaan kriittinen kanava, jossa asiakkuudet raken Ja jossa eroty,  Miami Gaalassa vuoden 2024 Hattute
kilpailijoista. tiimin silmin
Show translation

Silti useat B2B-toimijat hyddyntdvat somea edelleen jakamalla linkkej3 ja odottar

so m e jake lu kan avan a - m alli : liikennettd verkkosivuille. Tosiasia on, ettd kayttajat eivat enaa siirry pois somealuJl]

yht3 helposti kuin ennen - tai toki siirtyvt, jos sisdltd on jarisyttdvan hyvaa. Se el

vedd vertoja vaikuttavuudelle, jonka somekanavassa voi rakentaa. = | T @
N ero o{)%ﬂ@ﬂ
S

MIAMI Agency £

1,428 followers cial first. Social first -ajattelun logii 5 it

L | g Mariatng Spec e
markkinoinnin tulevaisuus? ool tellaan alusta alkaen somea va eli mainonnan moniotteljja

MIAMI Agency reposted this
B2B-yritykset tuottavat jatkuvasti parempaa sisdltod, mutta

@ sosiaalinen media téyttyy yha usein pelkists linkkijaoista. B2B- ° Markw Wikanan =it
- |

Vuodet Miamilla: ¥ 1

markkincinnissa sosiaalinen media niahdédan edelleen ..more
Vahvuudet:

Katsot asioita loogisesti ja systemaattisesti ja &ydir

Luovuttiin asiakkaidemme 12kk sisaltdsuunnittelus

Anni Karjalai -
nni Karjalainen Show translation
Maailma muuttuu niin nopeasti, etta se, mika oli tarkes, I helposti syyseuraussuhteet, joiden pohjalta teet
vanhentunutta maaliskuussa. 2025 luvassa on viels nopeamp pddtdksid Niin pditSksesi ovat perusteltuja ja selkeitd.
pitdkadhan hatuista kiinni. |.
Onnistumiset:
B sisdlign ydinteemnat kuntoon. Keskity suuriin, ajattomiin aiheigiin, Naihin voit aina Olet kehittinyt oman tavan hoitaa tonttia, joka
palata, vaikka markkinassa tapahluisi muutoksia. I sinulle periytyi. Sitd on hienca seurata, koska olet

. = z ) . samalla tuonut uutta, omaa nikemysta asioihin,
B} Kvartaalikatsaukset. Joka kolmas kuukausi pysahdy tarkistamaan, missd mennaan ja

miten sisaltastrategizasi twlisi paivittas. suunnittele rullaavasti sen mukaan mita ' Parhalmmill =
markkinagsa ja liketoiminnassa tapahtuw. 3

B2B-yritykset eivat voi endd ajatella sosiaali
. Tilanteissa, joissa tarvitaan ratkaisu

| tilanteeseen jaltai kehitetdan uutta.

, silld se on M“(Si SOCial first
giaa asia-kkaila, rakt-arltaa -Ifmt‘lar-r\ustalia _ajaﬂelu on BzB —
al first -aiattelumallilla hvédvnnit sosiag I‘I‘Ial‘k kihOil‘I “in

A I’tl k ke l.| tulevaisuus?

B} Pidi joustovara. Sisgligt eivit ole kiveen hakattu - jata tilaa reagoida uusiin
trendeihin, uutisiin ja mahdollisuuksiin,

M gy

SOCIAL FIRST T O——
Uskottava B2B- — 2
o somepresenssi ei
Uutiskirje synny linkkijaoilla

Teija Valinora -1
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Miksi social first?

Sosiaalisen median seuraaja on rinnastettavissa uutiskirjetilaajaan

6 === 0 <=

Somessa vs. verkkosivuilla vietetty aika

A \ . i ~ =
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b ===

Ensimmaéainen kosketuspiste ostopolulla (social search)

===

Sitouttamisen voima pitkalla ostopolulla ja top of the mind -ajattelu

O ===

Some vaatii relevanttiutta ja autenttisuutta (zero-click-content)

Vaikuttavuus (dark social)

==
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Mita social first -mallilla voidaan saavuttaa?

DATAAN

UUSIA ASIAKKAITA POHJAUTUVAA TIETOA

ENTISTA SITOUTUNEEMPIA

ASIAKKAITA JA = VAHVEMPI BRANDI

KUMPPANEITA ..
Miksi social first
-ajattelu on B2B- A
markkinoinnin
tulevaisuus?

YRITYKSEN TAVOITTEITA Mavl
TUKEVIA OSAAJIA AJATUSJOHTAJUUS/
NICHE FAMOUS -ASEMAN
VAHVISTUMINEN
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Social first kaytannossa

. . . Brandillinen sisalto
Vaaditaan tietoinen muutos:
|
Sisalto- L Arvoa tuottava ja
0 ajatteluun strategia I Ideointi I kaytannonlaheinen sisalto
|
e sisallon suunnitteluun Social proof -sisalto
e sisallon tuottamiseen l

Kirjoittaminen

6 sisallon jakamiseen. |

L Visuaalinen
Huomiol erli tuotanto

W kanaviin sopivat ,
sisGlté6formaatit ja
®  julkaisumuodot

Tarkistus

mDAmD Julkaiseminen
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ARKI mMissIO

TARINA TOIMINTAMALLIT VISIO

IHMISET ARVOT
KULTTUURI TIETO
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Social first — kumotaan 3 myyttia

“Se vie paljon aikaa.”

——> Virita sisaltokoneisto.

“Pitad olla aktiivinen kaikkialla.”

———> Rajaa ja priorisoi surutta.

“Meilla pitad olla suplitkki some-esiintyjd.” % el

——> Hyodynna trendit yrityksen nakoisesti.
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Nain etenet

ANALYSOI SUUNNITTELE e MITTAROL
JA VALIKOI JA TOTEUTA JA KEHITA
e Kanavien nykytilan e Kanavakohtaiset e Tykkaykset ja
analysointi julkaisukonseptit ja - nayttokerrat vs.
« Kanavakohtaiset tavoitteet formaatit sitoutuminen
e Orgaaninen tavoittavuus vs. e Jatkuvasti pydriva e Yhteydenotot ja muut
mainonnan mahdollisuudet sisaltékoneisto ja tavoitellut konversiot
julkaisuprosessi e Havaintojen vieminen
e Lasnaolo ja sisaltdstrategiaan ja
vuorovaikutus kanavissa -suunnitteluun
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https://www.linkedin.com/company/miami-agency/
https://www.linkedin.com/in/karjalaisenanni/
https://www.linkedin.com/in/teija-v%C3%A4linoro/

